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• Lyhyt kertaus
• Mikä Versus?
• Miksi yleistajuista tiedeviestintää tarvitaan?

• Tekstien toimitustyön vaiheet Versuksessa

• Populaaritiede verkossa
• Minkälaisia mahdollisuuksia verkkoympäristö tarjoaa ja 

mitä on otettava huomioon?

Tänään käymme läpi



• Maantiedettä, aluetiedettä ja yhteiskunnallista 
ympäristötutkimusta yleistajuistava verkkojulkaisu

• Moniääninen tutkimukseen pohjautuva yleistajuisesti 
ymmärrettävä sisältö 

• Avoin myös monikielisyydelle

• Artikkelit, podcastit, videot

Mikä Versus?



Lähde: Jukka Ruukki/HS – Luento/HS, tiede ja tutkijat 

Miksi yleistajuistavaa 
tiedeviestintää tarvitaan?



• Suunnattu	kohdeyleisölle:	muista,	kenelle	kirjoitat
• Lukijan	mielenkiinnon	herättävä:	panosta	otsikkoon	&	”ingressiin”
• Tiivis:	keskity	yhteen	pääviestiin	ja	yksinkertaista
• Helposti	omaksuttava: lyhyet	lauseet,	napakat	kappaleet,	selkeä	

rakenne	ja	ymmärrettävä	kieli
• Visuaalisesti	miellyttävä: saa	silmäilevän	lukija	paneutumaan	

tekstiin	– väliotsikot,	hyvälaatuiset	kuvat,	lyhyet	videot,	graafit

Hyvä yleistajuinen juttu 
on…
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Tekstien	toimitustyö	
Versuksessa



• Kirjoittaja tarjoaa 
juttuideaa/tekstiluonnosta 
Versukseen

• Sovitaan julkaisuaikataulu

• Toimitus kommentoi 1. luonnosta ja 
ehdottaa korjauksia

• Kirjoittaja lähettää korjatun version 
sekä juttuun liittyvän materiaalin

• Toimitus hyväksyy tekstin tai pyytää 
pieniä muutoksia

• Teksti verkkotaitetaan, julkaistaan ja 
jaetaan somessa

Luonnoksesta julkaisuun



Otsikko

Artikkelikuva

Tekstin 
alkuperäinen 
lähde –
tiedeartikkeli, 
tutkimusprojekti 
jne.

Väliotsikko

Kirjoittajaesittely 
eli ”bio”

Kuva kirjoittajasta



Nosto
Oheiskuva

Kuvateksti ja 
kuvaajatiedot

Artikkelikuvan 
lähde 

Lähdeluettelo



Populaaritiede	verkossa



Tutkijoiden ja tieteen on 
otettava paikkansa verkossa

• Verkon ja sosiaalisen median rooli uutisten / tiedon 
lähteenä kasvussa

• Valeuutiset, disinformaatio, ääriaatteet, ”huuhaa 
asiantuntijat” verkossa

• Tutkijoita tarvitaan oikomaan virheellistä tietoa ja 
tulkitsemaan ajankohtaisia ilmiöitä



Tekstien	lisäksi	verkkoympäristö	
mahdollistaa	monia	luovia	tapoja	
viestiä	tieteestä



• ”Informaatiotulvat” – tiede kilpailee ihmisten huomiosta ja ajasta
• Some: ytimekäs, kiinnostava ja visuaalinen viesti
• Tieteen ”adaptoituminen” some-maailmaan luovalla tavalla

Mitä verkkoviestinnässä on otettava huomioon?



• Twitter						1500	seuraajaa
• Facebook		450	seuraajaa
• Instagram 300	seuraajaaw

• Tutkitusti.-verkosto	– maksettu	
somemainontaitter: 1	500

Versus sosiaalisessa 
mediassa



Kiitos!

Anna Marjaana Heikkinen
toimitus@versuslehti.fi


